
 
 
 

 خبر صحفي
 دائرة السياحة والتسويق التجاري صادر عن المركز الإعلامي ل

 

 
 :محمد عبد الرحيم الفهيم، الرئيس التنفيذي لمجموعة باريس غاليري 

 مفاجآت صيف دبي موسم مهم لتنشيط قطاع التجزئة
 العطور والنظارات الشمسية ومستحضرات العناية بالبشرة من بين أكثر المنتجات مبيعاً خلال الصيف *
 

عمى  محمد عبد الرحيم الفييم، الرئيس التنفيذي لمجموعة باريس غاليري أكد : 2012أغسطس  11دبي، 
خلال  «والتجزئة لمميرجانات دبي مؤسسة»و «غاليري  باريس» بين والمثمرة المتميزةأىمية الشراكة 

 عاما.  91السنوات الماضية، ولاسيما خلال مفاجآت صيف دبي الممتدة عمى مدى 
 

 
 



وأوضح أن مفاجآت صيف دبي تعتبر موسما ميما لتنشيط قطاع التجزئة، وتساىم الحملات الترويجية 
والفعاليات المتنوعة في جذب المتسوقين سواء من داخل الدولة أو السياح من خارجيا، حيث تعتبر دبي 

تمثل باريس محطة ميمة لمتسوق لما تتمتع بو من مراكز تسوق فخمة وعلامات تجارية راقية، والتي 
 منيا.  056غاليري أكثر من 

 
، وتمنح خلال شير أغسطس الحممة الترويجية"اربح الذىب مع باريس غاليري" وأشار إلى أنو تم إطلاق

غرام من الذىب عند شراء عطورىم المفضمة من  566ىذه الحممة الترويجية المتسوقين فرصة الفوز بـ 
 .«باريس غاليري »
 

 وفي ما يمي نص الحوار:
 
مؤسسة دبي لممهرجانات والتجزئة" خلال »و« باريس غاليري »ما تقييمكم لمشراكة الممتدة بين *

 عاماً الماضية؟ 11عمى مدى  مفاجآت صيف دبي

، «مؤسسة دبي لمميرجانات والتجزئة»و« باريس غاليري »نحن فخورون بالشراكة المتميزة والمثمرة بين -
مؤسسة دبي لمميرجانات »الفعاليات والميرجانات المختمفة التي نظمتيا في المنتظمة وفخورون بمشاركتنا 

عمى نحو مطرد، « باريس غاليري »عت طوال الأعوام الماضية. وخلال العقدين الماضيين، توس  « والتجزئة
متجراً فخماً  56أكثر من « باريس غاليري »من متجر واحد أصبحت تضم شبكة  انطلاقتيابعد أن كانت و 

لتحقق كل ذلك لولا « باريس غاليري »ما كانت  ومن المؤكد أنوفي أنحاء دولة الإمارات العربية المتحدة. 
يات تنظيم الميرجانات والفعالفي النيضة الشاممة التي شيدتيا الدولة عامة، واستراتيجية دبي المدروسة 

 دبي وتعزيز جاذبية ومكانةفي اجتذاب أفواج السياح إلى الدولة طوال العام،  ودورىاعمى مدار السنة 
عمى الخريطة السياحية العالمية. ونحن حريصون عمى إطلاق حملات ترويجية فريدة تجتذب المتسوقين 

 وتحفزىم عمى التسوق والإنفاق بسخاء.

 



 
 عمى مدار السنة؟« باريس غاليري »فروع  فية الأكثر مبيعاً ما أبرز العلامات التجارية العالمي*

من جنسيات وثقافات مختمفة بأكبر تشكيمة من أشير العلامات  عملاءىا« باريس غاليري » تجتذب-
والعناية التجارية العالمية الفاخرة والراقية ضمن فئات تشمل العطور والساعات ومستحضرات التجميل 

 056لزبائنيا أكثر من « باريس غاليري »والنظارات والإكسسوارات والجمديات وغيرىا. وتوفر بالبشرة 
كل ما يريدون ميما اختمفت أذواقيم. إلى جانب  عملاؤناعلامة تجارية ضمن الفئات المذكورة، ليجد 

لعلامات علامات حصرية فائقة الفخامة لمنخبة من عملائيا. وتحقق أغمب ا« باريس غاليري »ذلك، توفر 
مبيعات كبيرة، لذا ليس من الممكن أن نتحدث عن علامة  «باريس غاليري »العالمية المتاحة في التجارية 

أكثر ومن بالفخامة « باريس غاليري »اسم أو علامات تجارية معينة ىي الأكثر مبيعاً لدينا. لكن، يقترن 
 الساعات الحصرية فائقة الفخامة.العطور الفاخرة و  ياالعلامات التجارية مبيعاً عمى امتداد فروع

 



 
 ؟«باريس غاليري »ما هي الحممة الترويجية الحالية لدى *

، وتمنح ىذه الحممة "اربح الذىب مع باريس غاليري"أطمقنا في شير أغسطس الحممة الترويجية-
من  وكبيرة الحجم غرام من الذىب عند شراء عطورىم المفضمة 566الترويجية المتسوقين فرصة الفوز بـ 

 من العلامات التجارية المشاركة. واسع ، وتنطبق ىذه الحممة الترويجية عمى نطاق «باريس غاليري »

 

 لم اهتمامكم بالعلامات التجارية العالمية الفخمة؟*

بأشير العلامات الراقية والفخمة في العالم، وواكب نمو « باريس غاليري »منذ انطلاقتيا يقترن اسم -
قين في االسبدائماً كنا و ، العربية المتحدةدولة الإمارات قتصاد الواسع والمتسارع لا النمو« باريس غاليري »

المقرونة  أشير العلامات التجارية العالميةتمبية متطمبات القاطنين بالدولة، وتقوم استراتيجيتنا عمى توفير 
الفخمة في العالم التجارية خدمة لا مثيل ليا. ولمواكبة متطمبات عملائنا دعونا نخبة من أشير العلامات ب

 لمثل تمك العلامات الراقية لتمبية احتياجات عملائنا. المنصة الملائمة لدخول السوق الإماراتية، ووفرنا 

 

 



 خلال أشهر الصيف؟« باريس غاليري »أي المنتجات والعلامات التجارية الأكثر مبيعاً في متاجر *

ومستحضرات العناية بالبشرة من بين أكثر المنتجات مبيعاً خلال  ،والنظارات الشمسية ،العطور-
 الصيف.

 

توفر لعملائها أوسع تشكيمة متنوعة من المنتجات. في رأيكم، هل هناك « باريس غاليري »نعرف أن *
علاقة ما بين العلامات التجارية/المنتجات وجنسية المتسوقين؟ عمى سبيل المثال، هل هناك أنماط 

 في أوساط المتسوقين الخميجيين، أو الصينيين، أو غيرهم؟ تسوّق معينة

يمكن القول إن العطور الراقية والفخمة تجتذب كثيرين ببمدان مجمس التعاون ممن يبحثون عن عطور -
تعبر عن فرادتيم أو شخصيتيم، ومثل ىذه العطور أساسية ليذه الشريحة من عملائنا. ومنذ القِدم، يُعرف 

وسط شففيا بالعطور، والقاطنون ببمدان المنطقة يبحثون دائماً عن عطور فريدة عن بمدان الشرق الأ
 تُظير فرادتيم. وأما المتسوقون من الصين وروسيا فيبحثون عن الساعات الإكسسوارات الفخمة.

 

 
 الريادية رغم التنافسية العالية في هذا المجال؟« باريس غاليري »كيف تحافظون عمى مكانة *

أن تستحوذ لنفسيا، عاماً تمو آخر، عمى مكانة راسخة كوُجية مفضمة « ريس غاليري با»استطاعت -
لمعلامات التجارية الراقية والفخمة عبر توفير الخدمة الفائقة لعملائيا ومواكبة متطمباتيم وتطمعاتيم عمى 



ة العالمية بأنيا كانت بوابة عبور نخبة من أشير العلامات التجاري« باريس غاليري »أكمل وجو. وتفخر 
إلى أسواق الدولة والمنطقة، وأنيا وراء المكانة المرموقة الحالية لتمك العلامات في أسواق المنطقة. 

من خلال اختيار العلامات التجارية العالمية الملائمة لأسواق « باريس غاليري »وحافظنا عمى مكانة 
مار في افتتاح المزيد من الفروع في المنطقة وأذواق عملائنا. وفي موازاة ذلك، نحن ماضون في الاستث

مراكز التسوق الجديدة لنكون الأقرب إلى عملائنا. ومن أسباب تميّزنا أيضاً حرصنا عمى استقطاب 
وتوظيف أفضل الموارد البشرية المتاحة، وحرصنا عمى الارتقاء بميارات طواقمنا وموظفينا، ونشر أحدث 

 العالمية لتحقيق التفوق عمى منافسينا.الحمول التقنية الفائقة في صناعة التجزئة 

 

 ، محمياً أو إقميمياً؟«باريس غاليري »هل من خطط أو مبادرات مستقبمية لمجموعة *

كما تعممون يشيد قطاع التجزئة بدولة الإمارات العربية المتحدة وبمدان المنطقة تطورات متلاحقة، وثمة -
الكثير من فرص الأعمال السانحة ىناك وىناك، ونحن حريصون عمى اقتناصيا. وباعتقادنا أن كل مركز 

في الإمارات عممية  تسوق جديد في أيّ من إمارات الدولة يمثل فرصة سانحة. لذا فإن نمو أعمالنا
عمى افتتاح فروع جديدة وتحديث الفروع القائمة ليجد « باريس غاليري »دأبت وفي ىذا الإطار، متواصمة. 

المتسوقون ما يستحقون من أجواء راقية وخدمة فائقة عمى امتداد فروعنا في أرجاء المنطقة. وأما إقميمياً، 
وبطبيعة ، وقريباً في أذربيجان. عبر نظام امتياز فريد فمنا حضور اليوم في كل من سمطنة عُمان والعراق

قمنا بدراسة متأنية ومستفيضة قبل اختيار شركائنا المحتممين، واخترنا شركاء يممكون رؤية مماثمة الحال، 
 لرؤيتنا، ونعكف حالياً عمى دراسة عروض من بمدان أخرى في منطقة الشرق الأوسط وآسيا.

 

 

برنامج بطاقة ولاء العملاء قبل أعوام عدة، نريد أن نعرف « باريس غاليري »سؤالنا الأخير، أطمقت *
 عن أداء البطاقة وتأثيرها في المبيعات الإجمالية لديكم؟

، وىو أحد أكثر برامج Luxury Clubفي برنامج « باريس غاليري »يتمثل برنامج ولاء العملاء لدى -
ون المواظبون عمى التسوق لدينا بنقاط بملايين الدراىم. يفوز المتسوقو ولاء العملاء نجاحاً في المنطقة، 

ويمنح البرنامج الفريد المتسوقين أكبر حافز لمتسوق من بين مجموعة لا مثيل ليا من المنتجات 
لى جانب  ، يمكن استخدام بطاقة العضوية «باريس غاليري »والعلامات التجارية العالمية المتاحة لدينا. وا 



 Salvatoreو  Stefanelو  ETROوعدد من بوتيكات الأزياء مثل « غاليري  ووتش»أيضاً لدى فروع 
Ferragamo  وAIGNER  وFerrari Store ولم يسيم برنامج .Luxury Club  في تعزيز مبيعاتنا

الإحاطة و ، عن كثبفحسب، بل أسيم أيضاً في الارتقاء بخدمة العملاء من خلال معرفة خيارات عملائنا 
 جيات المستقبمية لتمبيتيا بالشكل الأمثل.بالاحتياجات والتو 

 -انتهى-


